
ЧМ-2026: Как работает внимание 
вокруг больших событий 

Анализ распространения контента, мемов и брендовых активаций в российском 
сегменте интернета



Источник: 2,3 млн упоминаний ЧМ-2026 по ключевым словам в русскоязычном 
сегменте интернета, Медиалогия, 11 июн 2026 – 19 июл 2026
*Запрещенная в РФ организация

Массовая 
культура 
формируется 
в видео 

Текстовые платформы 
формируют оперативную 
реакцию и основную массу 
сообщений о событии

Но основная доля 
распространения внимания 
приходится на видео

>50% видео – вертикальные 
форматы
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Telegram и VK сформировали
55% от всего обсуждения

Видео-контент (YouTube, TikTok, 
IG*, RuTube) сформировали >77% 
всех просмотров



Источник: 2,3 млн упоминаний ЧМ-2026 по ключевым словам в русскоязычном сегменте интернета, Медиалогия, 11 июн 2026 – 19 июл 2026
*Учитываются только пользовательские упоминания, без новостных и рекламных

Каждое пятое упоминание ЧМ формировала 
околоматчевая повестка

обсуждения по темам*, % от всех сообщений

Матчи, счёт, результаты
ядро — комментарии по игре

79,5%

Ставки и коэффициенты
букмекеры, прогнозы

10,1%

Где смотреть, трансляции
логистика вокруг матча

6,1%

Составы, трансферы, 

интервью
об игроках вне игры

2,9%

Мемы и шутки
культурный шум

1,2%

Бренды и реклама
культурный шум

0,2%

Про сам футбол/матч

Мемы / бренды поверх спорта (продукты/акции)

1
Наиболее волнующие аудиторию 

вопросы: где посмотреть и на кого 

поставить/за кого болеть

2
Обсуждение мемов концентрируется 

в узком ядре активно вовлечённых 

футбольных болельщиков

3 Обсуждения брендов и их активаций 

теряются на фоне контекста



Источник: 2,3 млн упоминаний ЧМ-2026 по ключевым словам в русскоязычном сегменте 
интернета, Медиалогия, 11 июн 2026 – 19 июл 2026, Yandex Word.Stat, 01.06.26 – 19.06.2026
*Учитываются только пользовательские упоминания, без новостных и рекламных

Объем обсуждений брендов напрямую влияет на рост 
интереса к ним
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Матч ТВ — аналитика
обзоры и разборы матчей

Яндекс (Карты/трансляции)
поиск трансляций и мест

Кинопоиск — live-счётчик
статистика зрителей, xG

Афанасий / Писарев
ролик безалк. пива

«Спортс» × hh.ru
вакансия «диванный комментатор»

Авиасейлс — судья
шутка про дешёвые билеты

Synergetic
AI-ролик на Матч ТВ

Сварщица Екатерина
коллекция кофе к ЧМ

Колобок
Кинопоиск колобок вместо мяча

Gillette
Запрет лого

Levis
Запрет лого

Heinz
Запрет лого

Реакция на вирусные зарубежные кейсы сопоставима 
с реакцией на российские
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На 24% в среднем вырос интерес к наиболее 
завирусившимся брендам

+18%

+36%

+24%

*Процент прироста  рассчитан относительно среднего уровня 
поискового спроса за период с 01.06 по 06.07

12

14

16

18

01.06 08.06 15.06 22.06 29.06 06.07 13.07

Levi’s

12

14

16

18

01.06 08.06 15.06 22.06 29.06 06.07 13.07

Gillette

3

5

01.06 08.06 15.06 22.06 29.06 06.07 13.07

Heinz

З
а

п
р

о
с

ы
, 

ты
с

З
а

п
р

о
с

ы
, 

ты
с

З
а

п
р

о
с

ы
, 

ты
с



Источник: 2,3 млн упоминаний ЧМ-2026 по ключевым словам в русскоязычном сегменте 
интернета, Медиалогия, 11 июн 2026 – 19 июл 2026
*Запрещенная в РФ организация

Чем ближе реакция бренда или контент-мейкера 
к событию, тем быстрее она получит распространение
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Как бренду стать частью большого события?

1Встроиться 
в пользовательский 
сценарий

Помогать аудитории получать 
больше удовольствия от события — 
при просмотре, при выборе за 
кого болеть, при думскроллинге 
новостей и аналитики ЧМ

2 Реагировать 
быстрее остальных

У бренда есть минуты на реакцию 
на событие в трансляции. Важно 
заранее подготовить форматы, 
команду и ускоренный процесс 
согласования

3 Масштабировать 
реакцию в вертикальных 
видео

Для выхода за пределы активного 
ядра события и формирования 
массового внимания необходимо 
обеспечить свое массовое 
присутствие в вертикальной ленте



Интересует анализ эффективности 
собственного событийного 
нон-медиа маркетинга?

Пишите нам на почту или в Telegram
Или оставляйте заявку на нашем сайте 

mailto:mail@team.mindscapes.bi
https://t.me/mindscapes_bi
https://mindscapes.bi/social-pulse/
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